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飲食業および周辺事業の新たな付加価値を創造する 
MISSION 

飲食事業従事者に新たなビジネススタイル・ライフスタイルを提供する 

会社名 株式会社 ＲＲＢ ラポールリブランディング 
設立 2025年2月 
代表者 永岡 智亨 
所在地 大阪府大阪市北区梅田1-13-1 大阪梅田ツインタワーズサウス15F 
事業内容 飲食店専門の居抜き店舗物件検索ポータルサイト「ぶけなび」の 運営 



導入実績 
多種多様な導入実績を誇る デジタルスタンプラリーシステム「Raund」をベースにした デジタルツール「メシスタ」 

自治体・観光 大手商業施設 大手法人 
累計参加ユーザー数 

以上 



オープン直後・立ち上げ期の飲食店が抱える「集客」の壁 

「一度来てくれたお客様が、なかなか戻ってこない」とお悩みではありませんか？ 

認知不足 
開店したばかりで、まだお店の存在が知られていない。 

定着率の低さ 
「一度は来たけど、それっきり」の お客様が多い。 

広告費の高騰 
グルメサイトやSNS広告にコストを かけられない。 

きっかけ不足 
再来店を促す強い動機づけ（フック）が少ない。 



繁盛店への近道は「新規顧客」より「リピーター育成」 

2回目、3回目の来店こそが、お店のファンをつくるカギになります。 

立ち上げ期こそ、一度掴んだお客様を離さない 「リピート施策」が経営安定の生命線です。 



飲食店特化型デジタルスタンプラリー 
「スタンプ×抽選」で、次回の来店が楽しみに変わる。 

実績豊富な「Raund」を飲食店向けに最適化した、集客・リピート育成ツール 



メシスタの特徴 
「メシスタ」が選ばれる3つの理由 

来店インセンティブ リピートを生む エスカレーション データ分析 
ワクワクする抽選機能で 入店を後押し。 通うほど特典が豪華になる仕組み。 お客様の動向を見える化、 次の手に活かす。 



メシスタの特徴① 来店インセンティブ  



メシスタの特徴② リピートを生むエスカレーション   



メシスタの特徴③ データ分析   

※画像はイメージです。 



機能詳細   

※画像はイメージです。 



導入の流れ  



料金プラン  


